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Stimmen aus Minden-Libbecke zum Verkauf von Porta-Mdbel

Sorge um lokale Marke mit Strahlkraft

Von Friederike Niemeyer

MINDEN/LUBBECKE (WB). Die
Nachricht vom Verkauf des
Mobel-Unternehmens Porta
an den dsterreichischen
Branchenriesen ,XXXLutz"
ist Gesprachsthema bei vie-
len Menschen im ganzen
Kreis Minden-Liibbecke. Ge-
rade auch Wirtschaftsvertre-
ter machen sich Gedanken.

Noch ist nicht sicher, ob das
Kartellamt den Verkauf, der
riickwirkend zum 1. Januar
gelten soll, durchwinkt. Und
noch sind die Pline des neu-
en Inhabers mit der Marke
Porta-Mébel nicht bekannt.
Dennoch wird von Wirt-
schaftsvertretern dieser Ver-
kauf als ,Paukenschlag” be-
wertet, und der Minden-Liib-
becker Landrat sieht ein ,fir
unsere Region pragendes
mittelstindisches Unterneh-
men“ nun in anderen Han-
den. Die Nachricht vom Ver-
kauf habe ihn betroffen ge-
macht.

Landrat Ali Dogan sagte auf
Anfrage dieser  Zeitung:
,Wenn ich in Deutschland
unterwegs bin, so berichtete
ich bis zuletzt, dass unser
Kreis durch familiengefiihrte
mittelstandische Unterneh-
men gepragt ist. Das zerfasert
langsam, was sicherlich auch
europa- und weltwirtschaftli-
che Ursachen hat.” Er be-
flirchtet, dass Porta-Mdbel
nur ein Beispiel fiir einen in
den néachsten Jahren voran-
schreitenden Prozess sei.

Dogan hofft, dass die Be-
schiftigten der Handelskette
angemessen weiterbeschaf-
tigt werden kdénnen - auch
diejenigen, die mit Verwal-
tung und {ibergeordneten
Aufgaben am  Portaner
Stammsitz betraut sind. ,Er-
freulicherweise bleibt die Im-
mobiliengesellschaft in der
Hand der Unternechmerfami-
lien. Hier ergeben sich fiir
unsere Region weitere Ent-
wicklungen”, sieht Dogan
auch positive Aspekte.

Der Landrat ist sich zudem
sicher, dass sich die Unter-
nehmerfamilien Fahren-
kamp und Gértner, die er
.stets als sehr verantwor-
tungsbewusste und regional-
verbundene Familien ken-
nen-und schétzen gelernt ha-
be”, weiter in und fiir die Re-
gion engagieren werden.

Auswirkungen auf
Steueraufkommen?

Der Kreis-Wirtschaftsforde-
rer sieht in der Ubernahme
auch die Chance fiir eine
positive Entwicklung der M6-
belhauser: ,Mit der Ubernah-
me besteht die berechtigte
Hoffnung, dass der Raum
Minden/Porta als bedeuten-
der ,Mobelstandort’ weiter-
hin grofie Relevanz hat”, sagt
Oliver Gubela.

Auf die Frage, ob die Gefahr
bestehe, dass sich mit dem 0Os-
terreichischen  Eigentiimer
das Steueraufkommen vor
Ort verringere, sagt er: ,Das
ldsst sich zum bisherigen

Zeitpunkt nicht abschdtzen
und hangt davon ab, wie Por-
ta-Mdébel zukiinftig ausge-
richtet wird, aber auch von
der Entwicklung des Mdbel-
markts insgesamt. Zurzeit
gibt es keine Grundlage, eine
Negativdiskussion zu fiih-
ren.”

Der Mindener Zweigstellen-
leiter der Industrie- und Han-
delskammer OWL Karl-Ernst
Hunting beobachtet sei vie-
len Jahren, dass ,klein- und
mittelstindische einschlief3-
lich familiengefiihrte Unter-
nehmen unserer Region
Ubernahmeangebote erhal-
ten”. Solche Angebote abzu-
lehnen, kénne den Vorteil ha-
ben, dass lokale Aspekte bei
der Unternechmensfithrung
weiter Gewicht haben. In
Branchen mit starkem Wett-
bewerb konnten Ubernah-
men aber auch durch Sy-

nergieeffekte dazu beitragen,
dass beide Firmen gesichert
werden.

Mit Blick auf den Miihlen-
kreis fiihrt Hunting aus, dass
die heimische Wirtschafts-
struktur  weiterentwickelt
werden miisse, etwa durch
die Férderung von Existenz-
griindungen und Jungunter-
nehmen. Mit der neuen Ver-
anstaltungsreihe ,Spotlight
Wirtschaft” wolle die THK da-
zu beitragen, dass langjdhrige
Erfahrungen der heimischen
Unternehmer weitergegeben
wiirden.

Bei der Interessengemein-
schaft Standortférderung
Minden-Liibbecke (IGS), die
fiir den Wirtschaftsstandort
wirbt, und dem heimischen
Arbeitgeberverband war die
Verkaufsnachricht ein Pau-
kenschlag, wie der Geschafts-
fithrer beider Vereinigungen

sagt. Allein durch ihren Na-
men, ,der hoffentlich erhal-
ten bleibe”, hdtten die 26 Por-
ta-Einrichtungshduser eine
,besondere  Ausstrahlungs-
wirkung’, so André M. Fech-
ner. Ahnlich bundesweit be-
kannte Marken seien Melitta,
die Hammer-Markte oder die
Merkur-Spielotheken.

Die IGS und auch der
Arbeitgeberverband wollten
aber die gesamte Minden-
Liibbecker Wirtschaft und
den Kreis aufdenwirksam dar-
stellen. ,Dies gewdhrleisten
wir eher tber das Engage-
ment der vielen Familien-
unternchmerinnen und Fa-
milienunternehmer, die hier
dauerhaft in der Region ver-
wurzelt sind und diese auch
unabhdngig vom dahinter-
stehenden Unternehmen
weiterhin und verldsslich
unterstiitzen”, so Fechner.



